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Projekt wspéifinansowany przez Narodowe Centrum Badar i Rozwoju
w ramach programu GO_GLOBAL.PL Zwigkszenie skali komercjalizacji na rynkach Swiatowych wynikéw badari naukowych lub prac rozwojowych polskich

firm

Chyby, 09-12-2016r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NA OPRACOWANIE
STRATEGII WEJSCIA NA RYNKI: DUNSKI, WEOSKI I NIEMIECKI

Zapytanie dotyczy projektu pod tytutem Stworzenie i weryfikacja strategii wejscia firmy Arfido na rynek
dunski, niemiecki oraz wioski realizowanego w ramach:

PROGRAMU GO_GLOBAL.PL: Zwigkszenie skali komercjalizacji na rynkach swiatowych wynikéw
badari naukowych lub prac rozwojowych polskich firm.

1. ZAMAWIAJACY
1.1. Zamawiajgcym jest Arfido Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscig z siedziba w Chybach
(62-081) przy ul. Szkolnej 10A.
1.2. Adres, na ktéry nalezy kierowaé korespondencje: Chyby (62-081), ul. Szkolna 10A.
1.3. Osobg kontaktowa w sprawach dotyczacych zapytania ofertowego jest Zdzistaw Stypinski,
zdzislaw.stypinski@arfido.com, +48 606 325 971.

2. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
2.1. Przedmiotem zaméwienia i péZniejszej umowy jest opracowanie 3 dokumentéw - strategii
wejscia na trzy nowe rynki docelowe:
2.1.1. Dunski;
2.1.2. Wtoski;
2.1.3. Niemiecki.
Jeden dokument powinien dotyczy¢ strategii wejscia na jeden rynek.
2.2. Przedmiot zaméwienia powinien by¢ dostarczony Zamawiajgcemu najpézniej w dniu 16-02-
2017 roku.
2.3. Szczegbtowy zakres przedmiotu zamdwienia:
2.3.1. Przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie 3 dokumentéw:
2.3.1.1. Strategii wej$cia Zamawiajgcego na rynek dunski;
2.3.1.2. Strategii wej$cia Zamawiajacego na rynek wtoski;
2.3.1.3. Strategii wej$cia Zamawiajgcego na rynek niemiecki;
2.3.2. Kazda z ww. strategii powinna zawiera¢:
2.3.2.1. Analize rynku docelowego;
2.3.2.2. Informacje nt. sposobow, dzigki ktérym mozliwe bedzie osiggniecie okreslonych
celéw:
2.3.2.2.1. Cele krétkookresowe:
2.3.2.2.1.1. Weryfikacja strategii w relacjach z kontrahentami;
2.3.2.2.1.2. Promocja projektu za pomoca przettumaczonej strony internetowej;
2.3.2.2.1.3. Pozyskanie kooperantéw na rynkach docelowych, dzieki ktérym
mozliwe bedzie zminimalizowanie barier wej$cia oraz uczestnictwo w
przetargach;
2.3.2.2.2. Cele dtugookresowe:
2.3.2.2.2.1. Komercjalizacja oferty na wybranym rynku;
2.3.2.2.2.2. Zbudowanie silnej marki na rynku miedzynarodowym;
2322.23.Dalszy rozw6j produktéw oraz badan  umozliwiajgcych
maksymalizacje uzytecznosci proponowanych rozwigzan;
2.3.2.2.2.4. Znalezienie nowych obszaréw zastosowan technologii RFID
2.3.2.3. Informacje nt. sposobéw wejécia na wybrane rynki ze szczegélnym
uwzglednieniem modelu polegajgcego na wspétpracy z partnerem strategicznym.
2.4. Wykonawca jest zobowiazany do §wiadczenia ustug doradczych w siedzibie Zamawiajacego
odno$nie rekomendowanych w tych strategiach sposobéw wejécia na dane rynki w wymiarze
minimum 15 rbh.
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2.5. Wykonawca jest zobowigzany do konsultowania wynikéw posrednich opracowywanych
strategii w siedzibie Zamawiajacego w wymiarze minimum 2 rbh w kazdym tygodniu od
czasu podpisania umowy do protokolarnego odbioru przedmiotu oferty.

3. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU:
3.1. Wykonawcy powinni posiada¢ wiedze i dos$wiadczenie niezbedne do prawidtowego
wykonania przedmiotu umowy, a takze powinni posiada¢ zdolno$¢ techniczno-organizacyjng

do wykonania przedmiotu zaméwienia. Zamawiajacy uzna warunek za spelniony, jesli
Wykonawca ztozy stosowne o§wiadczenie w formularzu ofertowym.

3.2. Wykluczone z udziatu w postgpowaniu s3 nastepujace podmioty:

3.2.1. Powigzane lub bedace jednostky zalezna, wspéizalezng lub dominujacg w relacji z
Zamawiajgcym w rozumieniu ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowoéci;

3.2.2. Bedace podmiotem pozostajgcym z Zamawiajacym lub cztonkami jego organéw w takim
stosunku faktycznym lub prawnym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do
bezstronno$ci w wyborze wykonawcy, w szczegélnosci pozostajacym w zwigzku
matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa do drugiego stopnia wlacznie,
stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, takze poprzez cztonkostwo w organach
wykonawcy;

3.2.3. Bedace podmiotem powigzanym lub partnerskim w stosunku do Zamawiajacego w
rozumieniu Rozporzadzenia nr 651/2014;

3.2.4. Bedace podmiotem powigzanym osobowo z Zamawiajagcym w rozumieniu art. 32 ust. 2
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug.

Zamawiajacy uzna warunek za speiniony, jesli Wykonawca zlozy stosowne o$wiadczenie w

formularzu ofertowym.

4. OPIS KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY OFERT
4.1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowaé sie nastepujacymi

kryteriami:
L.p. Nazwa kryterium Maksymalna liczba punktéw/ waga
1, Cena 100 pkt/ 100%
Razem 100 pkt/ 100%

Znaczenie kryterium oraz sposob oceny ofert:

W kryterium ,Cena” maksymalng liczbe punktéw otrzyma oferta zawierajaca najnizsza
ceng netto za realizacj¢ przedmiotu zamoéwienia. Pozostate oferty otrzymaja
proporcjonalng do proponowanych kwot liczbg punktéw. Ocena punktowa oferty
dokonana zostanie zgodnie z formuta:

P_n=C_min/C_nx 100 x 60%

gdzie: C_min - cena minimalna w zbiorze,

C_n - cena oferty badanej,

P_n - ilo$¢ punktéw przyznana ofercie.

4.2. W przypadku, gdy kwoty przedstawione w odpowiedziach na zapytanie beda wyzsze od
zaplanowanych w budzecie ww. projektu Zamawiajacy zastrzega sobie prawo negocjacji z
Wykonawcg, ktéry przedstawi najkorzystniejszg oferte.

4.3. Zamawiajagcy wybierze tego Wykonawce, ktérego oferta na wykonanie przedmiotu
zamOwienia uzyska najwieksza liczbe punktéw.

4.4. Zamawiajacy dokona wyboru Wykonawcy najpézniej do 31-12-2016 roku.

4.5. Po wyborze Zamawiajacy niezwlocznie wezwie wybranego wykonawce do podpisania
umowy na wykonanie przedmiotu niniejszej oferty.

5. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY. TERMIN SKEADANIA OFERT
5.1. Termin skfadania ofert uptywa w dniu 27-12-2016 roku o godz. 16:00. Oferty dostarczone po
okreslonym powyzej terminie nie bedy rozpatrywane niezaleznie od daty nadania (z
wylgczeniem wymogu z pkt 5.2.2).
5.2. Sposéb przygotowania oferty:
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5.3.
5.4.

firm

5.2.1. Oferte¢ w postaci skanu wypetnionych i podpisanych dokumentéw skiada sie droga
elektroniczng na adres: sekretariat@arfido.com

5.2.2. Najp6zniej do 29-12-2016 roku godziny 16:00 oferte przestang jak w pkt 5.2.1. sktada
si¢ w formie pisemnej osobiscie, poczta lub przesytka kurierska w 2 (dwéch)
jednakowych egzemplarzach w siedzibie Arfido Sp. z 0.0., ul. Szkolna 104, 62-081 Chyby.

5.2.3. Tre$¢ oferty musi by¢ zgodna z zapytaniem ofertowym.

5.2.4. Oferta powinna by¢ napisana w jezyku polskim oraz powinna byé¢ podpisana przez
osobg/ osoby upowaznione do reprezentowania firmy na zewnatrz i zaciagania
zobowigzan w wysoko$ci odpowiadajacej cenie oferty.

5.2.5. Oferta, w tym o$wiadczenia i dokumenty, dla ktérych Zamawiajacy okreslit wzory w
formie zatacznikéw (formularzy) do niniejszego zapytania, powinny byé sporzadzone
zgodnie z tymi wzorami.

5.2.6. W przypadku przestania oferty za po$rednictwem poczty lub przesytki kurierskiej, za
termin ztozenia oferty przyjmuje si¢ termin wptyniecia oferty (przesytki) do siedziby
zamawiajacego.

Oferty przygotowane niezgodnie z powyzszym opisem beda odrzucone.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienié¢ lub wycofaé swoja oferte.

Ponadto, w toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od oferentéw wyjasnien

dotyczacych treéci ztozonych ofert.

6. ZASTRZEZENIA KONCOWE

6.1.

6.2.

6.3.

Koszty opracowania i dostarczenia oferty obciazaja wylacznie Wykonawce i nie beda
podlegaly zwrotowi. Zamawiajgcy nie moze by¢ pociggany do odpowiedzialnosci za
jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione przez oferentéw w zwiazku z przygotowaniem i
dostarczeniem oferty.
Zamawiajacy nie wyraza zgody na sktadanie ofert cze$ciowych. Ponadto przedstawienie
propozycji rozwigzan alternatywnych lub wariantowych nie bedzie brane pod uwage i
spowoduje odrzucenie oferty.
Zamawiajacy wyznacza do bezposdredniego kontaktowania sie z Wykonawcami w sprawach
biezgcych nizej wymieniong osobe:
6.3.1. imig i nazwisko: Zdzistaw Stypinski
6.3.2. adres e-mail: zdzislaw.stypinski@arfido.com
6.3.3. nr telefonu: +48 606 325 971.

Zatgczniki:

zatgcznik nr 1: wzér formularza oferty

Z powazaniem,

ARFIDO Spoeika z 0.0

ul. Szkolna 10.a
6§2-081 Chyby

ifel. 61 663 11 11, fax 61 66311 22

-NIP 7772253904
{1)
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